Nossa proposta

No dia 29 de julho de 2017, nasceu uma nova Associagao
de Tradutores Publicos do Estado de Minas Gerais. Ante a
Iminente ameaca de se encerrarem as atividades da
ATPMG, nos, diretoria eleita, manifestamos nossa
disposicao e vontade de levar adiante a ardua tarefa de
zelar pelo bem comum. Para tanto, nd0s nos unimos com o
fim de dar novo fbélego a Associacdo, trazer nossas
melhores ideias e realizar mudancgas na gestao de nossa
entidade que possam melhorar, efetivamente, as
oportunidades profissionais dos associados.



Nossa proposta

Quando apresentamos a proposta de nossa chapa, dentre
outras, constavam:

Proposicao de novo logotipo e modernizacao da
imagem institucional da ATP-MG

Renovacao e consolidacao do projeto de marketing
digital do site da ATP-MG.

Comecamos a estudar sobre identidade visual e
observamos que a logomarca deve evidenciar a percepcao
de valores da instituicao, delinear tracos de solidez e
profissionalismo, além de ser clara o suficiente para ficar
na memoria visual e afetiva do publico. Para que isso fosse
efetivamente alcancado, detectamos a necessidade de
alterarmos também o nome constante da antiga logo.



Percebemos que, para efetiva modernizagdo da imagem institucional da Associacao
teriamos que promover uma mudanca também no nome. Dessa constatagao, surgiu a
ideia de Ihe darmos um nome fantasia, mantendo seu nome original em sua razao
social. Desse modo, tornariamos efetiva a renovacao da identidade visual e
institucional da eterna Associacdo dos Tradutores Publicos do Estado de Minas
Gerais, tendo em conta o que os estudiosos do assunto orientam e também os
principios basilares de nossa associacao .

‘, ® blog.wedologos.com.br/identidade-visual/identidade-visual-conceito/

Os componentes que fazem parte da identidade visual de uma empresa podem ser divididos em trés
grupos principais:

Identidade visual, conceito de hierarquia dos elementos:

Primarios: estdo inclusos o simbolo (sinal que representa 0 nome da empresa), logotipo (forma tnica
com que 0 nome é registrado) e a marca (simbolo € logotipo).

Secundarios: esse grupo contém as cores e tipografia que estarao nas nas pecas de comunicacao
da organizacado. Esses componentes sdo fundamentais na avaliacéo e fixacao da marca na mente
das pessoas.

Terciarios: aqui, estao acessorios e elementos complementares, como grafismos e mascotes.

Lembre-se que quando falamos em identidade nao estamos nos referindo a um logotipo “bonito”,
mas como a organizacao quer ser percebida e vista pelo seu publico-alvo. Uma boa identidade visual
nao pode ser baseada em “achismos” e preferéncias pessoais, mas na percepcao de valor da propria
empresa e de como ela quer se mostrar para 0 mundo.



Nesse sentido, apds horas de discussdao em um intenso trabalho no qual
estudamos varias possibilidades de atualizacdo da imagem da ATPMG com as
quais nos identificassemos, decidimos dar um nome fantasia para a Associacao:
ATP Minas. Nome “significativo y sonoro”, mais facil de ser lembrado e que acaba
com as dificuldades de leitura da antiga sigla. Além disso, seria o fim de possiveis
cacofatos na pronuncia, como TPM ou “Migé”.
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Segundo estudiosos de Comunicacdo, “muito mais do que simplesmente identificar
e comunicar o que representa, o nome da marca na contemporaneidade deve ter
sonoridade, ser bonito de ver, de escrever, de digitar e gostoso de pronunciar’.
Nessa linha, propusemos um nome simples, seguindo o padrao institucional de
“‘Governo de Minas”, “TV Minas”, “ATP Rio”, o qual oferecesse um trago mais
intimista e de grande identificabilidade.
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A forma que escolhemos para escrever o nome da nossa marca foi pensada para
intensificar ainda mais seu processo de memorizagao por parte do publico-alvo.
Nela, as pessoas conseguem compreender o nome de imediato, ao contrario da
antiga logo na qual mal recuperavamos a letra A, com escrita rebuscada, nao
identificavamos com facilidade o triangulo a esquerda que pretendia fazer
remissao ao triangulo do Estado e, ainda, tardavamos para notar o desenho do
bico de pena.

Considerando que nosso cérebro memoriza melhor imagens do que palavras,
propomos como simbolo de nossa marca o triangulo da bandeira de nosso
Estado. O movimento e o relevo nele presentes sdo uma mencao imagética as
montanhas das Minas Gerais. Ha, ainda, um detalhe na parte inferior de nosso
simbolo que remete a uma classica caneta-tinteiro, preservando a identidade
inicial da primeira logomarca. E o contemporaneo dialogando com o tradicional,
apresentando nossa Associacdo ao futuro de modo plastico e imediatamente
identificavel.



A Presidéncia e a Vice-Presidéncia da Associagao, juntamente com a
Diretoria de Relacdes Publicas e Comunicacdo, comecaram a discutir o
assunto da identidade visual e da internacionalizacao do site. Nesse
contexto, as ideias foram amadurecendo de modo que, um dia, em reuniao
com a empresa Digital Pixel, surgiu a ideia de criacdo de um nome fantasia,
a qual foi muito bem recebida por todos naquele momento e também,
posteriormente, pelo Tesoureiro e pela Secretaria da Associacao. No evento
do Ajudar é Massa, promovido em agosto, a proposta de mudanca foi
apresentada aos colegas presentes e nao houve quaisquer restricoes ou
adendos. No evento do Dia do Tradutor, como havia sido previamente
anunciado, apresentamos nossa logomarca, a qual desenvolvemos com
muito carinho e dedicacao. A proposta foi majoritariamente aplaudida, mas
como houve duas opinides contrarias a mudancga, decidimos enviar nossa
apresentacao para que todos os associados se inteirem das novidades.
Estamos certos de que a mudanca é para o bem e favorecera a todos.
Como Agentes Auxiliares do Estado comprometidos com nosso oficio, tao
relevante para a sociedade, zelamos pela presteza na realizacado de nosso
trabalho e atuaremos para reforcar o lastro institucional por meio de nossa
marca e pelo trato amigo com nossos colegas. Um dos desejos que move a
Diretoria eleita € brindar contemporaneidade e agilidade ao nosso
tradicional oficio publico.



Possibilidades
de Aplicacao

Nossa marca possui A I PM ‘ NAS
aplicacao horizontal e

vertical. Além disso, ASSOCIACAO DOS TRADUTORES

pode ser perteitamente PUBLICOS DE MINAS GERAIS
aplicada em distintos

suportes.
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EVO|U(}§O de A renovagao de uma marca mostra que a instituigao
esta por dentro das tendéncias de mercado, mantendo-

algumas se atualizada. Esse cuidado se inclui no rol de acoes
marcas ao propostas pela nova Diretoria. E normal e necessario

gque uma organizagao mude com o tempo e, por isso,
longo do mudancas de estratégias também devem ser refletidas
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Renovar
€ preciso

O homem esta em constante
transformacao. Por conseguinte,
a evolucao de logomarcas em
entidades publicas e privadas
tambem apresenta-se como
algo perfeitamente natural.




Muitos sdao os desafios que se apresentam a
nova Diretoria, mas acreditamos que com o
apoio de todos seremos capazes de construir
uma entidade forte, participativa, legitimada
para lutar pelos interesses comuns. Por essa
razao, colocamo-nos a disposicao dos
associados que queiram apresentar ideias e
sugestdes. Seguramente, envidaremos
nossos melhores esforcos para, juntos,
alcarmos altos voos.

Associacao forte e pujante.
Esse € 0 nosso desejo.
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